V g E 0 B E C N E S M I. U V N i P 0 D M i N K Y obchodni spole¢nosti RAILREKLAM, spol. s r.o.,

se sidlem Praha 1, Klimentska 36/1652, PSC: 110 00, IC 17047234, zapsané v obchodnim rejstiku u Méstského soudu v Praze, oddil C, vlozka 2041, (déle jen ,VSP*) n

1. Uvodni ustanoveni
Obchodni spole¢nost RAILREKLAM, spol. s r.o. (déle jen,poskytovatel”) je:

a) vyhradnim provozovatelem reklamni ¢&innosti na majetku obchodni spole¢nosti Ceské dréhy, a.s., IC: 70994226,
se sidlem Praha 1, Nabfezi L. Svobody 1222, PSC: 110 15, a to na zékladé smlouvy o

spolupréci ze dne 17.12. 2001 uzaviené mezi Ceské drahy, stétni organizace, IC: 48118664, se sidlem Praha 1,
nabf. L. Svobody 1222, a provozovatelem, ktera presla ve smyslu § 38 odst. 1 zakona ¢. 77/2002 Sb., o

akciové spole¢nosti Ceské drahy, v platném znéni na spole¢nost Ceské drahy, a.s.

b) vyhradnim provozovatelem reklamni ¢innosti na majetku obchodni spole¢nosti Sprava zelezni¢ni dopravni cesty,
statni organizace, IC: 709 94 234, se sidlem Praha 8 - Karlin, Prvniho pluku 367/5, PSC: 186 00,

ato na zakladé smlouvy o spolupraci ze dne ze dne 17.12. 2001 uzaviené mezi Ceské dréhy, statni organizace,

IC: 48118664, se sidlem Praha 1, nabF. L. Svobody 1222, a provozovatelem, ktera presla ve smyslu § 38 odst. 2 zdkona
€.77/2002 S, 0 akciové spole¢nosti Ceské drahy, v platném znéni na spole¢nost Ceské drahy, a.s.

¢) provozovatelem reklamni ¢&innosti na nékterém majetku Ceské republiky, se kterym je pfisluina hospodafit jeho
organizaéni slozka Ministerstvo dopravy Ceské republiky, a to na zakladé najemni smlouvy
uzaviené mezi Ceskou republikou, zastoupenou Ministerstvem dopravy Ceské republiky, a poskytovatelem dne 30.6. 2004.

1. Vyklad pojmii

Pro ucely VSP se rozumi:

Reklamou vefejné ozndmeni, bez ohledu na technické, materialové ¢i audiovizualni ztvarnéni, kterym se propaguiji tfeti osoby,
vyrobky a sluzby tietich osob a ochranné a obchodni znamky a dalsi oznaceni k nim se vztahujici, obchodni firmy tfetich

osob, jakoz i jména, ¢i nazvy, pod kterymi podnikaji, ¢i provadéji svou ¢innost, oznameni tretich osob o udalostech minulych,
soucasnych ¢i budoucich, které se vztahuiji ke tfetim osobam, ¢ijejich vyrobkiim a sluzbam, ozndmeni o konani akci poradanych
tfetimi osobami, ¢i jakakoliv jind oznameni tietich osob poskytovana za uplatu.

Reklamnim spotem reklama zpracovand v elektronické podobé pro tcely provozovani reklamy na reklamnich nosicich
audiovizualni povahy.

Reklamnim nosicem zejména vnéjsi Ci vnitini plochy movitych a nemovitych véci, samostatné reklamni panely ¢i audiovizualni
technika umisténa ¢i jinak technicky spojena s témito vécmi, jina zafizeni vyrobena ¢i zhotovena na zakladé noveé vzniklych ¢i
objevenych technologii, které se nachazi ve vlastnictvi poskytovatele, nebo kterych je poskytovatel opravnénym uzivatelem. Na

jicich z reklamni smlouvy. V pfipadé, ze objednatel potfebnou soucinnost neposkytne, neodpovida poskytovatel za spinéni téch
svych zavazki vyplyvajicich z reklamni smlouvy, které bez poskytnuti sou¢innosti objednatele nemohly byt uskute¢nény.

6.4 Objednatel je povinen uhradit poskytovateli cenu za realizaci a provozovani reklamy fadné a vcas.

6.5 Poskytovatel a objednatel jsou povinni zachovavat mi¢enlivost o viech skute¢nostech, jez se jim stanou zndmymi v souvis-
losti s pInénim reklamni smlouvy. Viechna ustanoveni reklamni smlouvy jsou predmétem obchodniho tajemstvi a musi zlstat
utajeny pied tfetimi osobami.

6.6 Poskytovatel se zavazuje ucinit takovd opatieni (kontrola reklamnich ploch pracovniky poskytovatele apod.), aby pfipadné
poskozeni reklamy v pribéhu reklamni kampané ¢i vznik jiné skutecnosti branici Gplnému tcinku reklamni kampané bylo
Zjisténo a odstranéno bez zbyte¢ného odkladu. V piipadé, ze objednatel Zjisti poskozeni reklamy ¢i jiny zasah do reklamy v
prabéhu trvani reklamni kampané, zavazuje se o této skute¢nosti pisemné poskytovatele informovat. V oznameni je objednatel
povinen presné specifikovat umisténi reklamy, rozsah poskozeni ¢i jiny zasah do reklamy.

6.7 Poskytovatel se zavazuje v pfipadé reklam realizovanych na tzemi hl. m. Prahy ve Ihité 48 hodin od zjisténi poskozeni rek-
lamy a v piipadé reklam realizovanych v ostatnich lokalitéch na tizemi Ceské republiky ve Ihité 72 hodin od zjisténi poskozeni
reklamy provést opravu reklamy, a to prostfednictvim nahradni reklamy ve smyslu odst. 7.4. téchto VSP.V pfipadé prodleni
poskytovatele s odstranénim poskozeni reklamy, nélezi objednateli sleva z ceny za provozovani reklamy odpovidajici alikvotni
Casti ceny za provozovani reklamy za dobu prodleni poskytovatele s odstranénim poskozeni reklamy. To neplati v pfipadé, ze
poskytovatel neobdrzel od objednatele nahradni reklamu Ci poskytovatel vycerpal nahradni reklamu a objednatel nedoplnil
néhradni reklamu dle pozadavku poskytovatele ve smyslu odst. 7.4. téchto VSP.

6.8V piipadé, ze bude poskytovatel z jakéhokoliv diivodu nucen odstranit ¢ast reklamnich nosicd, na kterych realizuje ¢i
provozuje reklamu pro objednatele, sjednavaji smluvni strany, ze v takovém pfipadé ke dni odstranéni predmétnych reklamnich
nosi¢l dochézi ke zizeni predmétu reklamni smlouvy a poskytovatel je povinen realizovat ¢i provozovat reklamu pro objed-
natele pouze v rozsahu neodstranénych reklamnich nosi¢t, neni-li mozny postup dle odst. 6.9. téchto VSP. Zaroven se zizenim
predmétu reklamni smlouvy v zavazku poskytovatele dochazi ke snizeni ceny za provozovani reklamy, a to o alikvotni ¢ast ceny
za provozovéni reklamy odpovidajici dobé, po kterou reklama nebude provozovéna, a poctu odstranénych reklamnich nosica.
Pokud reklama dosud nebyla realizovana, snizuje se téz cena za realizaci reklamy o alikvotni ¢ast ceny za realizaci reklamy
ipovidajici cené za realizaci reklamy na reklamnich nosicich, které byly odstranény.

reklamnim nosici mize byt umistén 1 ¢i vice typd reklam ¢i reklamnich ploch.

osoba, kterd je nebo opravnénym uzivatelem movitych a nemovitych véci, jejichz vnitini ¢i vnéjsi plochy
jsou poskytovatelem uzivany jako reklamni nosice, ¢i jako plochy k umisténi reklamnich nosict.
Objednatelem osoba, ktera u poskytovatele objednava realizaci a provozovani reklamy prostiednictvim reklamnich nosic¢a
za podminek stanovenych VSP na zakladé jednotlivych reklamnich smluv a pfipadné za podminek stanovenych v celoro¢ni
smlouvé o spolupraci.
Reklamni smlouvou jednotlivé, dil¢i smlouva uzavirana mezi poskytovatelem a objednatelem za podminek stanovenych
VSP, takovouto reklamni smlouvou pfipadné za podminek stanovenych v celorocni smlouvé o spolupraci. Pledmétem plnéni
zreklamni smlouvy je zavazek poskytovatele k realizaci a provozovani reklamy prostiednictvim reklamnich nosica dle ¢l. I.
VSP a tomu odpovidajici zavazek objednatele uhradit poskytovateli cenu za realizaci a provozovani reklamy. Soucasti reklamni
smlouvy jako jeji pfilohy je zejména rozpis fakturace.
Realizaci reklamy zejména vyroba reklamy, jeji instalace, Gidrzba a odstranéni z reklamniho nosice.
Vyrobou reklamy vlastni vyroba reklamy podle zadani, navrhi a pozadavkii objednatele.
Instalaci reklamy fyzicka aplikace nebo upevnéni reklamy na ¢i do piislusného reklamniho nosice ¢i zaneseni a piiprava
reklamniho spotu do systému reklamnich nosicl audiovizualniho typu umozi provozovani reklamy v reklamnich nosicich
audiovizualniho typu.
Odstranénim reklamy nésledné odstranéni reklamy a uvedeni reklamniho nosice do ptivodniho stavu po skonéeni provozovéni
reklamy.
Provozovanim reklamy ponechani reklamy instalované v ¢i na reklamnim nosici a péce o ni po dobu stanovenou v reklamni
smlouvé ¢i vysildni reklamniho spotu v reklamnich nosicich audiovizuélniho typu v pfipadé reklam, které maji byt v souladu s
reklamni smlouvou provozovany na reklamnich nosicich audiovizualniho typu.
Objednavkou reklamy zavazna objednavka potvrzena ze strany poskytovatele reklamy.
Reklamni akci (kampani) realizace a provozovani reklamy.
Zahajeni i akce (k &) prvni den provozovani reklamy, je-li toto provozovani predmétem smlouvy. Neni-li
provozovani predmétem smlouvy, rozumi se zahajenim reklamni akce prvni den realizace reklamy.
PInénim pfedmétu reklamni smlouvy ze strany poskytovatele se v pfipadé pochybnosti rozumi instalace reklamy na pfislusny
reklamni nosic.

11 Nélezi smluy, objednévek, nabidek
3.1 Reklamni smlouvy jsou uzavirdny na formulafovych smlouvéach poskytovatele, nebo na formulafich poskytovatele ,objed-
névka reklamy”, nedohodnou-li se smluvni strany v konkrétnim pfipadé jinak.

3.2 Reklamni smlouva se mezi objednatelem a poskytovatelem se uzavird dle § 269 odst. 2 obchodniho zékoniku v platném
znéni (dale jen ObchZ) jako smlouva nepojmenované dle ObchZ a v piipadé, Ze objednatel

neni ve smyslu ObchZ podnikatelem, fidi se tato smlouva na zakladé dohody objednatele a poskytovatele dle § 262 odst. 1
ObchZ pfislusnymi ust. ObchZ.

3.3 Reklamni smlouvy, nabidky a objednavky musi obsahovat zejména nalezitou identifikaci smluvnich stran (obchodni firmu,
nebo jméno ¢i ndzev pod kterym podnikaji, ¢i vyvijeji ¢innost, identifikacni Cislo, dariové

identifikacni ¢islo, sidlo, misto podnikani ¢i bydlisté, ev. bankovni spojeni); predmét, rozsah a termin realizace a provozovani
reklamy, cenu za realizaci a provozovani reklamy, pfipadné dalsi idaje stanovené VSP.

3.4 Reklamni smlouvy jsou uzavirany ve dvou vyhotovenich, z nichz kazdé ze smluvnich stran obdrzi po jednom.

IV. Rezervace reklamnich nosici
4.1 Poskytovatel se zavazuje na zdkladé pisemné rezervace objednatele potvrzené poskytovatelem rezervovat reklamni nosice,
resp. reklamni plochy ve stanovenych terminech, nejdéle viak do 31 dnii pred zahéjenim reklamni akce.

4.2 Nedojde-li do posledniho dne rezervace podle odst. 4.1 tohoto ¢lanku VSP k uzavieni reklamni smlouvy z dvodu na strané
objednatele, povazuje se rezervace za zrusenou bez nahrady, nedohodne-li se poskytova

tel s objednatelem jinak. V tomto pfipadé nema objednatel narok na nahradu vynalozenych nakladii ¢i na nahradu skody ze
strany poskytovatele.

V. Pozadavky na reklamu

Reklama nesmi byt v rozporu s platnym pravnim tadem Ceské republiky, zejména zék. ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy v plat-
ném znéni, zak. ¢. 513/1991 Sb., obchodni zakonik v platném znéni, zak. ¢. 40/1964 Sb., ob¢ansky zakonik v platném znéni, zak.
€.121/2000 Sh., autorsky zakon a dale pak etickym alnimia p imi normami resp ymi posky zejména
Etickym kodexem reklamy vydanym Radou pro reklamu. Reklama nesmi poskozovat ¢i ohrozovat zajmy poskytovatele a majitelt
majetku uzivaného poskytovatelem k reklamni ¢innosti, zejména osob uvedenych v ¢l. 1. pism. a), b) c) téchto VSP.

VI. Prava a povinnosti smluvnich stran
6.1 Poskytovatel se zavazuje zajistit realizaci a provozovani reklamy.

6.2 Poskytovatel je povinen zabezpecit na své vlastni naklady po dobu platnosti reklamni smlouvy opravu reklamnich nosicd,
ato v pfipadeé jejich poskozeni, zni¢eni nebo odcizeni, s vyjimkou pfipadd zasahu tzv. vy3si moci (7.6 VSP) a s vyjimkou vad

dodané reklamy, materialti ¢i podkladui (7.4, 7.5 VSP).

6.3 Objednatel je povinen poskytnout poskytovateli veskerou soucinnost potiebnou ke spinéni zavazki poskytovatele vyplyva-
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6.9V piipadé poskozeni, odstranéni ¢i omezeni viditelnosti reklamnich nosi¢i audiovizuélniho typu zafazenych do systému
railvision po dobu del3i, nez je uvedeno v odst. 6.7. téchto VSP, zavazuje se poskytovatel, pokud to bude s ohledem na ostatni
zévazky poskytovatele mozné, kompenzovat poskozeni ¢i omezeni viditelnosti takovych reklamnich nosici a s tim souvisejici
omezeni vysilani reklamnich spott navy3enim frekvence vysilani reklamnich spoti na ostatnich reklamnich nosicich, na
kterych je dle reklamni smlouvy reklama provozovana. Objednatel neni opravnén zadat navyseni frekvence vysilani reklamnich
spotti na konkrétnim reklamnim nosici.

VII. Dodany reklamni material, vyrobena reklama, podminky instalace

7.1 Objednatel dodava poskytovateli reklamu, pfipadné podklady a material k vyrobé reklamy. Zajistuje-li poskytovatel pro
objednatele vyrobu reklamy, garantuje jeji vyrobu ve standardni technické kvalité, pfi dodrzeni podminek stanovenych VSP,
provoznimi a technickymi podminkami pfislusného typu reklamy a reklamniho nosice, zakonem ¢i etickymi normami, které pro
sebe prohlasil za zavazné.

7.2V piipadé, ze objednatel dodava vlastni material k vyrobé reklamy nebo jiz vyrobenou reklamu, bere na védomi, ze kvalita
materialu ¢i vyrobenych reklam musi byt v souladu s VSP a p: imi a technickymi p fislusného typu reklamy a
reklamniho nosice.

7.3 Objednatel se zavazuje dodat vyrobenou reklamu, s vyjimkou reklamnich spot, na adresu: - reklamni plakaty: sklad Rail-
reklam, p. Bonka, Rasovice 31 Nymburk 288 00 (kontaktni osoba p. Bonka tel: 602 245 050) v pracovni dny v dobé 8,00 - 16,00

hod. (jinak po telefonické dohodé) - elektronické reklamni spoty: na adresu poskytovatele (RAILREKLAM, Klimetska 36, P1) to

vie nedohodnou-li se strany jinak nejpozdéji:

a) 5 pracovnich dnii pred zahajenim reklamni akce, je-li reklamni akce realizovana na reklamnich nosicich umisténych na
uzemi hl. m. Prahy,

b) 10 pracovnich dnii pred zahajenim reklamni akce, je-li reklamni akce
tzemi hl. m. Prahy,

) v pfipadé, Ze je reklamni akce realizovana soucasné na reklamnich nosicich umisténych na tzemi hl. mésta Prahy a mimo
tzemi hl. mésta Prahy, plati termin dodéni dle bodu b) tohoto odst. VSP, tj. 10 pracovnich dnd,

d) 5 pracovnich dnii pred zahajenim reklamni akce, je-li reklamni akce realizovéna na reklamnich nosicich audiovizualniho
typu, bez ohledu na jejich umisténi na tizemi Ceské republiky. Reklamni spoty se objednatel zavazuje dodat zachycené v
elektronické podobé na datovém CD ¢i DVD, na flash paméti ¢i externim HDD i prostiednictvim sluzby www.uschovna.cz ve
formétu ...specifikovaném na webovych strankach www.railvision.cz Dodévé-li objednatel pouze material k vyrobé reklamy,
zavazuje se jej dodat nejpozdéji:

na ich nosicich énych mimo

i) 10 pracovnich dnt pred zahajenim reklamni akce podle bodu a) tohoto odst. VSP,
ii) 15 pracovnich dnl pied zahéjenim reklamni akce podle bodu b) tohoto odst. VSP,
iii) 15 pracovnich dnii ped zahajenim reklamni akce podle bodu c) tohoto odst. VSP.

7.4 Objednatel je povinen predat poskytovateli reklamu v mnozstvi, které presahuje mnozstvi reklamnich nosi¢a uvedenych v
reklamni smlouvé o 15 %. To neplati v pfipadé reklamnich spotd. Posky | je povinen ir o vycerpani
néhradnich reklam ve smyslu odst. 6.7. téchto VSP, pficemz objednatel se zavazuje bez zbytecného odkladu doplnit ndhradni

reklamu do po¢tu odpovidajici limitu uvedenému v odst. 7.4. téchto VSP.

7.5 Poskytovatel si vyhrazuje pravo odmitnout reklamu realizovat Ci provozovat v piipadé, ze po provedeni kontroly dodané
reklamy, materidlu nebo podkladi shleda reklamu, material nebo podklady, nebo jejich obsah v rozporu s pozadavky dle
¢l.V.VSP, provoznimi a technickymi podminkami, uzavienou reklamni smlouvou, v pfipadé, ze by reklama mohla vyvolat
vefejné pohorseni ¢i poskodit zajmy poskytovatele ¢i zajmy majiteld reklamnich ploch, nebo pojme-li poskytovatel o nékteré

z téchto skutecnosti diivodné podezieni. O takovémto odmitnuti je poskytovatel povinen pisemné informovat objednatele

bez zbytecného odkladu poté co zjisti nékterou ze skutecnosti uvedenych v tomto odst. VSP. Objednatel je v takovém pfipadé
povinen dodat pfi zachovani terminu dle odst 7.3 tohoto ¢lanku VSP ¢i dle reklamni smlouvy jinou reklamu, ¢i materidl a
podklady odpovidajici vyse uvedenym podminkém a to na své naklady. V pfipadé, ze objednatel tuto povinnost nesplni ¢i tento
termin nedodrzi, je poskytovatel opravnén odstoupit od reklamni smlouvy s okamzitou tcinnosti od doruceni odstoupeni
druhé smluvni strané a uplatnit vii¢i objednateli stornovaci a sankéni podminky (bod X. VSP), nedohodne-li se s objednatelem
jinak. Posk | neodpovida li za $kodu, kterd mu vznikne v disledku odmitnuti realizace ¢i provozovani reklamy z
dlvod uvedenych v tomto bodé VSP ¢i v disledku odstoupeni od reklamni smlouvy dle tohoto odst. VSP.

7.6 Poskytovatel si vyhrazuje pravo odstoupit s okamzitou Gcinnosti od reklamni smlouvy v piipadé zasahu vy3si moci, provozni
tisnové situace nebo z divodu jiné mimofadné situace. Pro tcely této smlouvy se zasahem vy3si moci, provozni tisnovou situaci
nebo jinou mimofadnou situaci rozumi jakakoliv udalost, za kterou Zadna ze smluvnich stran neodpovida a ktera podstatnym
zplsobem omezuje nebo ohrozuje splnéni predmétu smlouvy a které nebylo mozno ani pfi vynalozeni veskerého Usili zabranit.
Za takovou udalost jsou povazovany zejména zivelné pohromy a piirodni katastrofy, ob¢anské nepokoje, omezeni podnikéani

v CR, pracovni vyluky, vybuchy, stavky, pozéry, sabotéze, valky, povstani, zésahy vojenskych nebo policejnich orgénd ¢i
poskytovatelem neovlivnitelné a nepfedvidatelné zmény provoznich a technickych podminek u reklamnich nosicd a ploch a
pfipadné dalsi udalosti, které jsou mimo moc a kontrolu smluvnich stran a zpisobi nemoznost plnéni zavazkd pro né ze smlouvy
vyplyvajicich. Objednatel v téchto ptipadech neni opravnén od reklamni smlouvy odstoupit a postupuje se obdobné dle 12.3
VSP, pricemz naklady nové realizace a provozovani reklamy nese objednatel.
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VIl Odpovédnost p a objednatel
8.1 Objednatel odpovida za pravdivost tdaji obsazenych v reklamé, resp. v dodanych materialech a podkladech. Objednatel
musi byt schopen doloZit pravdivost jakéhokoliv svého tvrzeni vreklamé, ¢iv h dodanych k vyrobé rek-
lamy. Poskytovatel neodpovidé za pravdivost (idajt obsazenych v reklamé, ¢i v podkladech predanych objednatelem k vyrobé
reklamy, za poruseni prév tietich osob v souvislosti s poskytovatelem provozovanou reklamou a skodou takto vzniklou témto
osobam. Objednatel se zavazuje takovouto $kodu v pfipadé jejiho vzniku témto osobam nahradit misto poskytovatele v pfipadé,
Zze by u poskytovatele byla uplatriovana.

8.2 Objednatel odpovida poskytovateli za kvalitu jim dodanych reklam po celou dobu provozovéni reklamy. V pfipadé, ze pfi
provozovani reklamy dodévané objednatelem se na této reklamé vyskytnou vady, které brani provozovani reklamy, zavazuje
se objednatel neprodlené poté, co k tomu bude poskytovatel vyzvan dodat poskytovateli nahradni reklamu, nedohodne-li se s
poskytovatelem jinak.

8.3 Objednatel je povinen nahradit poskytovateli veskerou skodu, ktera by mu vznikla v souvislosti s reklamou, ¢i materialy a
podklady predanymi k vyrobé reklamy objednatelem, které nebudou v souladu s VSP, pfislusnymi pravnimi predpisy, v pfipadé
nepravdivych tvrzeni, idajt ¢i jinych skutecnosti uvedenych v reklamé ¢i predanych podkladech, ¢i neschopnosti objednatele v
reklamé ¢i v podkladech k ni uvadéné skutecnosti dolozit.

8.4 Poskytovatel odpovida objednateli za $kody zptisobené na dodané reklamné nevhodnou instalaci.

IX. Cenové podminky

9.1 Cenové podminky realizace a provozovéni reklamy se fidi platnym cenikem poskytovatele (dale jen,Cenik”). Aktudlni cenik
je umistén na adrese poskytovatele - www.railreklam.cz Pro urceni vyse ceny realizacea provozovani reklamy je rozhodné znéni
ceniku v den uzavieni reklamni smlouvy nebo v den potvrzeni objednévky ze strany poskytovatele. Ceny v ceniku jsou uvedeny
bez dané z pfidané hodnoty. Cena realizace a provozovani reklamy je uvedena v reklamni smlouvé.

9.2 Cenu za realizaci a provozovani reklamy hradi objednatel na zakladé faktur vystavenych poskytovatelem na jeho bankovni
ucet uvedeny v reklamni smlouvé ¢i v hotovosti do pokladny v sidle poskytovatele. Faktury jsou vystavovany dle rozpisu
fakturace, ktery je nedilnou soucasti reklamni smlouvy. Neni-li rozpis reklamni akce pfilohou reklamni smlouvy, jsou faktury vys-
tavovany poskytovatelem v zavislosti na typu reklamni akce. V pfipadé bezhotovostniho pfevodu je objednatel povinen dolozit
poskytovateli Uhradu faktury pred zahajenim reklamni akce, nedohodne-li se s poskytovatelem jinak, a to kopii vypisu z G¢tu s
uvedenim ¢isla bankovniho t¢tu poskytovatele, vy3e thrady provedené ve prospéch tohoto tctu a dne provedeni této thrady.
Kopii vypisu z G¢tu je objednatel povinen v uvedeném terminu zaslat faxem, postou, prostednictvim kuryrni sluzby, ¢i dorugit
osobné do sidla poskytovatele. Den uskutecnéni zdanitelného plnéni je urcen piislusnymi pravnimi pfedpisy.

9.3V piipadé pozadavku poskytovatele je objednatel povinen uhradit poskytovateli zalohu ceny realizace a provozovani
reklamy na zékladé zalohové faktury poskytovatele ve vy3i a splatnosti stanovené poskytovatelem. V pfipadé, Ze je objednatel v
prodleni s thradou zalohy, posunuje se den zahajeni reklamni akce, a to o pfislusny pocet dnéi prodleni objednatele s ihradou
zélohy. Posun dne zahajeni reklamni akce nema vliv na den ukonceni reklamni akce a vysi sjednané ceny za realizaci a provo-
zovani reklamy vcetné sankénich a stornovacich poplatki ve smyslu ¢l. X. VSP. Zaloha uhrazend objednatelem se zapocitava na
Ghradu ceny realizace a provozovani reklamy.

9.4 Za den Uhrady se pro ucely reklamni smlouvy a VSP povazuje den pfipsani pfislusnych penéznich prostiedki na Gcet posky-
tovatele nebo den jejich slozeni v hotovosti do pokladny poskytovatele.

9.5V piipadé, Ze thrada ceny za realizaci a provozovani reklamy neni objednatelem provedena dle VSP a pfislusné reklamni
smlouvy fadné a v¢as, je poskytovatel opravnén odstoupit od reklamni smlouvy s okamzitou tcinnosti od doruceni odstoupenti
druhé smluvni strané a uplatnit vici objednateli stornovaci a sankéni podminky. V piipadé, Ze tuto skute¢nost poskytovatel zjisti
az v pribéhu ¢i po provedeni pInéni z reklamni smlouvy nebo jeho ¢asti ze své strany, je opravnén provadéni plnéni z reklamni
smlouvy ¢i z jiné reklamni smlouvy uzaviené s objednatelem okamzité zastavit, od reklamni smlouvy odstoupit a uplatnit u
objednatele stornovaci a sankcni podminky (€l. X. VSP).V piipadé, Ze je objednatel v prodleni

s Ghradou ceny za realizaci a provozovani reklamy déle jak 14 dni, je poskytovatel opravnén odstoupit s okamzitou Gcinnosti
od kterékoliv dalsi reklamni ¢i jiné smlouvy uzaviené s objednatelem. Objednatel nema v takovémto piipadé nérok na ndhradu
skody, ktera by mu vznikla v disledku takovéhoto odstoupeni od dalsi reklamni ¢i jiné smlouvy.

X. Stornovaci a sankéni podminky
10.1 Objednatel je opravnén odstoupit od reklamni smlouvy pred zahajenim reklamni akce bez uvedeni diivodu. Odstoupeni je
ucinné dorucenim poskytovateli.

10.2V piipadé, ze odstoupeni od smlouvy ze strany objednatele bude poskytovateli doruc¢eno v terminu od 60. do 45. dne pied
zahéjenim reklamni akce, je objednatel povinen uhradit poskytovateli stornovaci poplatek ve vysi 35 % ceny plnéni z reklamni
smlouvy.

10.3V piipadé, Ze odstoupeni od smlouvy ze strany objednatele bude poskytovateli doruceno v terminu od 44. do 30. dne pfed
zahajenim reklamni akce, je objednatel povinen uhradit poskytovateli stornovaci poplatek ve vy3i 50 % ceny pInéni z reklamni
smlouvy.

10.4V piipadé, ze odstoupeni od smlouvy ze strany objednatele bude poskytovateli doru¢eno v terminu od 30. dne do dne
zahajeni reklamni akce je objednatel povinen uhradit poskytovateli stornovaci poplatek ve vy3i 100 % ceny plnéni z reklamni
smlouvy.

10.5V piipadé, ze dojde k odstoupeni od reklamni smlouvy ze strany poskytovatele z diivodu prodleni objednatele s Ghradou
ceny za realizaci a provozovani reklamy ¢i z jiného diivodu stanoveného VSP ¢i reklamni smlouvou, je objednatel povinen
uhradit poskytovateli smluvni pokutu ve vy3i 100 % ceny pInéni, které mélo byt dle reklamni smlouvy poskytnuto objednateli
ze strany poskytovatele.

10.6 Stornovaci poplatek a smluvni pokutu se objednatel zavazuje uhradit poskytovateli do 15 dnti od dne odeslani pisesmného
oznameni poskytovatele o odstoupeni od reklamni smlouvy.

10.7 V piipadé, ze je objednatel v prodleni s Gihradou ceny za realizaci a provozovani reklamy, stornovaciho poplatku, ¢i smluvni
pokuty, je povinen uhradit poskytovateli spolu s Ghradou takovéto ¢astky i smluvni drok z prodleni ve vys3i 0,05 %
zdluzné castky za kazdy den prodleni.

10.8 Uhradou smluvni pokuty ¢i smluvniho Groku z prodleni nezanika nérok poskytovatele na ndhradu $kody jemu zplisobené
ze strany objednatele.

XL Trvéni i smlouvy, i i smlouvy
11.1 Reklamni smlouvy se uzaviraji na dobu nezbytné nutnou k poskytnuti vzajemného smluvniho pInéni, neni-li v nich
stanoveno jinak.

11.2 Platnost a t¢innost reklamnich smluv konéi poskytnutim vzajemného, fadného a véasného smluvniho plnéni. Pred
ukonéenim trvani smlouvy z divodu poskytnuti vzajemného fadného a véasného smluvniho pinéni Ize reklamni smlouvu
ukongit

a) dohodou smluvnich stran

b) odstoupenim od reklamni smlouvy ze strany poskytovatele
) odstoupenim od reklamni smlouvy ze strany objednatele
d) zanikem ¢i smrti jedné ze smluvnich stran

www.railreklam.cz

11.2.1 Ped uplynutim doby po kterou reklamni smlouva trva Ize tuto smlouvu ukon¢it dohodou. Tato dohoda musi byt u¢inéna
pisemnou formou

11.2.2 Smluvni strany se mohou dohodnout na snizeni nebo omezeni rozsahu dohodnutého predmétu reklamni smlouvy, a to
pouze pisemnym dodatkem k takovéto smlouvé

11.2.3 Poskytovatel je opravnén od reklamni smlouvy odstoupit v pfipadech poruseni smluvni povinnosti objednatele, stano-
venév7.3,7.4,7.5a9.5VSP. Poskytovatel je déle opravnén od reklamni smlouvy odstoupit v piipadé, ze z jakéhokoliv divodu
bude nucen odstranit veskeré reklamni nosice, na kterych provozuje reklamu pro objednatele.

11.2.4 Objednatel je opravnén odstoupit od reklamni smlouvy bez uvedeni diivodu za podminek stanovenych v ¢l. X. VSP.

11.3 Odstoupeni od smlouvy je G¢inné dnem doruceni odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strané. Nepodafi-li se dorucit na
adresu sidla, mista podnikani ¢i bydlisté, ¢i odmitne-li smluvni strana zasilku prevzit, povazuje se za den doruceni s vyjimkou
osobniho doruceni 5. den po dni odeslani odstoupeni doporu¢ené postou s doru¢enkou na adresu trvalého bydlisté ¢i sidla
druhého ucastnika reklamni smlouvy. Toto neplati v piipadé, ze bude odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strané prokazatelné
doruceno dfive. Za adresu trvalého bydlisté Ci sidla ¢i mista podnikéni se povazuje adresa uvedena v zéhlavi reklamni smlouvy ¢i

uvedend v pisemném oznameni doru¢eném druhému Ucastniku po uzavieni této smlouvy.

XII. Dalsi ujednani

12.1 Poskytovatel prohlasuje, Ze si necini a ani v budoucnu nebude ¢init zadné naroky k jakékoli ochranné zndmce, znacce ¢i k
vytvarnému feseni objednatele pouzitému pi reklamnich akcich objednatele. Poskytovatel si vyhrazuje pravo uzivat reklamy ke
svym obchodnim prezentacim.

12.2 Poskytovatel se zavazuje poskytovat objednateli aktudlni informace o pfipadnych zménéch provoznich a technickych
podminek.

12.3 Dojde-li k neprovozovani reklamy z divodu uvedenych v €l. VI. odst. 6.2 VSP, je poskytovatel povinen neprodlené
(nejpozdéji do 3 pracovnich dnii od zjisténi skute¢nosti) pisemné informovat objednatele. Zarover je poskytovatel povinen
neprodlené (nejpozdéji do 3 pracovnich dnli od zabezpeceni napravy a uvedeni reklamy opét do provozu) pisemné predlozit
objednateli ndvrh dodatku smlouvy zahrnujiciho, pokud je to mozné, 2 varianty kompenzace neprovozovani:

a) navrh na prodlouzeni terminu provozovani reklamy o dobu, po kterou reklama nebyla provozovéna
b) navrh na snizeni ¢astky za provozovani o alikvotni ¢ast za dobu neprovozovani reklamy.

12.4 Objednatel je povinen se pisemné vyjadrit k predlozenému navrhu dodatku podle odstavce 12.3 tohoto ¢ldnku VSP
nejpozdéji do 14 dnii od jeho obdrzeni. Neucini-li tak, ma se za to, Ze objednatel souhlasi s prodlouzenim provozovéni podle
odstavce 12.3 pism. a) tohoto ¢lanku VSP, bylo-li poskytovatelem navrzeno.

12.5 Objednatel souhlasi s tim, Ze vyroba, instalace a provozovani reklamy budou provedeny az po thradé veskerych nakladd na
vyrobu, instalaci a provozovani pfislusné reklamy, nedohodnou-li se smluvni strany jinak.

12.6 Objednatel neni oprdvnén odstoupit od reklamni smlouvy v pipadé prodleni se zahajenim reklamni akce. V takovém
pripadé je poskytovatel povinen prodlouzit termin provozovéni reklamy o pfislusny pocet dni prodlenti, je-li to mozné, nebo
poskytnout slevu z ceny za provozovani reklamy.

12.7 Objednatel, ktery je fyzicka osobou, timto udéluje poskytovateli v souladu s § 5 zak. ¢. 101/2000 Sb., 0 ochrané osobnich
udajt, v platném znéni, na dobu 10 let souhlas se shromazdovénim a zpracovavanim poskytnutych osobnich tdaji v ramci
databaze poskytovatele pro Ucely vlastnich statistickych Setfeni poskytovatele, evidenci obchodnich partner a ¢inénim
obchodnich nabidek a zasilani obchodnich sdéleni. Objednatel dale souhlasi ve smyslu § 7 zakona ¢. 480/2004, Sb. o nékterych
sluzbach informacni spole¢nosti a 0 zméné nékterych zakond, v platném znéni, se zasilanim obchodnich nabidek a sdéleni
poskytovatele v souvislosti s vlastni ¢innosti poskytovatele, a to za vyuziti viech objednatelem poskytnutych kontaktnich udaja,
véetné elek ickych prostiedku. Objednatel je opra kdykoliv takové souhlasy odvolat, je viak povinen toto poskytovateli
pisemné oznamit.

12.8 Vzhledem k provoznim podminkam reklamy na reklamnich nosicich typu dopravni prostfedky povazuje se za spinéni
predmétu reklamni smlouvy ze strany poskytovatele, byla-li reklama provozovana alespoi sedmdesat pét procent kalendainich
dn(i z celkové sjednané doby provozovani reklamy. Ve smyslu tohoto ustanoveni je poskytovatel téz opravnén dokoncit instalaci
reklam ve Ihité tii pracovnich dnti od zahajeni reklamni kampané. Ve smyslu tohoto ustanoveni je poskytovatel téz opravnén
zahajit odstranéni reklam koncicich reklamnich kampani tfi pracovni dny pfed terminem ukonceni reklamni kampané. Termin
dokonceni instalace ¢i odstranéni reklam ve smyslu tohoto ustanoveni nema vliv na trvani povinnosti poskytovatele uvedené v
prvni vété tohoto ustanoveni.

12.9 Objednatel bere na védomi, ze vzhledem k provoznim a technickym podminkam reklamy na reklamnich nosicich typu
mosty se v piipadé reklamy na tomto typu reklamnich nosi¢(i povazuje za spinéni predmétu reklamni smlouvy ze strany posky-
tovatele téz, je-li reklama provozovana na nékterém jiném reklamnim nosici, ktery je umistén s reklamnim nosi¢em uvedenym
v reklamni smlouvé na stejné strané mostu z pohledu z komunikace, kterou most pfeklenuje. Objednatel v tomto smyslu bere
na védomi a souhlasi s tim, Ze poskytovatel je opravnén z provoznich ¢i technickych diivodi po dobu trvani reklamni smlouvy
zménit umisténi reklamy na takovyto jiny reklamni nosic.

12.10 Objednatel bere na védomi, ze vzhledem k provoznim a technickym podminkam na reklamnich nosi¢ich audiovizualniho
typu se v pfipadé reklamy na tomto typu reklamnich nosici povazuje za spinéni predmétu reklamni smlouvy ze strany
poskytovatele, je-li reklama provozovéna alespoi na 90 % objednanych reklamnich nosici a soucasné bylo-li dosazeno vysilani
planovaného poctu reklamnich spotu dle reklamni smlouvy.

XIIl. Zévérecna ustanoveni

13.1 Tyto VSP se vztahuji a jsou platné a zavazné pro viechny uzaviené reklamni smlouvy, potvrzené objednavky a rozpisy
reklamnich akci, neni-li v takovychto reklamnich smlouvéch, rozpisech reklamnich akci, potvrzenych objednévkach pfipadné
celoro¢ni smlouvou o spolupraci stanoveno jinak. Tyto VSP se prikladaji ke kazdé uzaviené reklamni smlouvé.

13.2 Veskeré zmeény VSP musi byt ucinény pisemnou formou, a to bud dodatkem k VSP, ¢i jejich zménou. Platnost a tcinnost
dodatkd a zmén VSP nastava dnem jejich zvefejnéni. Zvefejnénim VSP se rozumi jejich zpfistupnéni poskytovatelem tetim
osobam na adrese www.railreklam.cz Aktualni Gplné znéni VSP je na této adrese také vzdy komukoliv pfistupné. Pro reklamni
smlouvu jsou rozhodujici VSP platné a tcinné v den uzavieni reklamni smlouvy, pozdéjsi zmény VSP nemaji vliv na prava a
povi izjiz fenych ich smluv.

13.3 Vzdjemnéd prava objednatele a poskytovatele a ostatni zalezitosti, které nejsou reklamni smlouvou, VSP, pfipadné celoroéni

smlouvou o spolupraci vyslovné upraveny se idi pislusnymi ustanovenimi pravnich predpist Ceské republiky.

13.4 Pro feeni veskerych spori z reklamnich smluv a v souvislosti s témito smlouvami, véetné sporti o jejich platnost, inter-
pretaci nebo ukonéeni, jsou pfisluiné soudy Ceské republiky. Objednatel a poskytovatel vyslovné siednavaji ve smyslu § 89a
0.s.1,, Ze mistné prislusnym soudem je ve viech sporech mezi objednatel tykajicich se ich smluy,
vcetné sporti o jejich platnost, obecny soud poskytovatele.

a posky

13.5 Tyto VSP vstupuji v platnost dne: 1.9.2009.
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